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Donauschiffe sind duBerst beliebt

Stadtrat Hanke begriiBite
300.000ste Passagierin

Medium:
Datum:

Die Schiffe der DDSG Blue Danube verzeichnen |,
heuer eine Rekordauslastung. Wirtschaftsstadt-
rat Peter Hanke (SPO, 1) und der DDSG-Blue-
Danube-Geschéaftsflihrer Wolfgang Fischer
Uberreichten Ines Paller (M.) eine Jahreskarte 3

Osterreich
16.10.23

DDSG schippert heuer auf
einem neuen Rekordkurs

Schon 300.000 Passagiere an Bord begriif3t

i

e,

StR Hanke, Jubildumsfahrgast Paller und Fischer (DDSG).

Wien. Volle Kraft vor-
aus bei der DDSG Blue
Danube! Die sieben Schif-
fe umfassende Flotte ver-
zeichnet heuer eine Re-
kordauslastung. In ei-
nem durchschnittlichen
Jahr werden rund
300.000 Passagiere an
Bord der Schiffe in Wien
und der Wachau sowohl
im reguldren Linienver-
kehr als auch bei auRer-
gewohnlichen Themen-
fahrten sowie im Char-

A

terbetrieb  begriifit.
Schon Mitte der Vorwo-
che konnte in diesem
Jahr Stadtrat Peter Han-
ke mit Ines Paller aus
Wien die 300.000ste Pas-
sagierin dieses Jahres be-
griiflen. Sie legte mit der
knapp 30 Meter langen
MS Blue Danube zur City
Cruise ab.

Wolfgang Fischer und
Wolfgang Hanreich von
der DDSG tiberreichten
ihreine Jahreskarte.



Medium: brandaktuell.at
Datum: 22.10.23

Superbrands zeichnet DDSG Blue Danube als beispielgebende Marke
aus

Bereits zum zehnten Mal zeichnet die internationale Organisation Superbrands die fihrenden Marken des
Landes aus. Erstmals darf sich die DDSG Blue Danube Gber die Wirdigung freuen, die ein herausragendes
Markenimage sowie eine fihrende Position innerhalb der Branche auszeichnet. Superbrands, 1994 in
GrofBbritannien gegriindet, zeichnet in 90 Landern die besten und starksten Marken aus und kiirt seit
2013 profilierte Marken in Osterreich,

«Die DDSG Blue Danube ist ein wichtiger Faktor der touristischen Wertschopfung in Wien und ein
anerkannter nautischer Leitbetrieb. Das Traditionsunternehmen ist mit seiner Digitaloffensive ein
Innovationstreiber und spricht erfolgreiche neue und junge Zielgruppen an. Die Marke steht fur nautische
Tradition, hohe Dienstleistungsorientierung und Professionalitat. Das positive Markenimage wird durch
den kompetenten und gastfreundlichen Einsatz der Besatzungen gefordert™, begrindet Andras
Wiszkidenszky, CEO von Superbrands Austria, die Auszeichnung.

«Die DDSG Blue Danube blickt auf eine iber 190-jahrige Geschichte zurlick und ist fest in der Region
Wien und Niederdsterreich verankert. Es erfiillt uns mit Stolz und ist ein Kompliment fiir unsere gesamte
Crew, dass das internationale Superbrands-Programm die DDSG Blue Danube fiir ihre hohe
Markenbekanntheit und exzellente Reputation tiber die Grenzen des Landes hinaus auszeichnet™, so
DDSG-Blue-Danube-Geschaftsfuhrer Wolfgang Hanreich.

wDiese Anerkennung bestatigt unseren Digitalisierungskurs, mit dem wir die Sichtbarkeit der Marke
signifikant erhohen und Richtung Zukunft steuern™, freut sich DD5G-Blue-Danube-Geschaftsfiihrer
Wolfgang Fischer.

Transparentes Auswahlverfahren zeichnet die besten
Marken aus

Die erste Vorauswahl fiir die besten Marken wird hierzulande von Bisnode D&B beziehungsweise dem
Marktforschungsinstitut GfK getroffen. In einem zweiten Schritt wahlen Konsumenten die nominierten
Marken in einer nationalen Umfrage. Die finale Entscheidung trifft das hochkaratig besetzte Brand
Council. Ihm gehoren unter anderem Tobias Schediwy (GfK) als Prasident, Reinhard Schwarzinger
(Creativ Club Austria), GUnter Thumser (Markenartikelverband), UIf Schéttl (Retro Novatives), Barbara
Rauchwarter (Austria Presse Agentur), Norbert Lux (Green Brands), Christian Strasser (Retale Marketing),
Gergely Teglasy (Universitat Wien), Martin Biedermann (ORF), Michael Himmer (Group M), Christian
Schélnhammer (Brand+) oder Sandra Preiss (Limbio Group) an.

Die DDSG Blue Danube steht zu je 50 Prozent im Eigentum der Wien Holding und des VERKEHRSBUEROS
und ist ein staatlich ausgezeichneter Ausbildungsbetrieb und Wiener Top-Lehrbetrieb. Weitere
Informationen auf ddsg-blue-danube.at.



Medium: prnet.at
Datum: 22.10.23

Superbrands zeichnet DDSG Blue Danube als beispielgebende Marke aus

Superbrands zeichnet DDSG Blue
Danube als beispielgebende Marke
aus

OSTERREICHS GROSSTES UND TRADITIONSREICHSTES
BINNENSCHIFFFAHRTSUNTERNEHMEN WIRD VON
INTERNATIONALEM PROGRAMM FUR
HERAUSRAGENDE MARKENQUALITAT AUSGEZEICHNET.

Wien (OT5) - Bereits zum zehnten Mal zeichnet die internationale Organisation Superbrands
die fuhrenden Marken des Landes aus. Erstmals darf sich die DDSG Blue Danube Uber die
Wordigung freuen, die ein herousragendes Markenimoge sowie eine fUhrende Position
innerhalb der Branche auszeichnet. Superbrands, 1994 in GroBbritannien gegrindet, zeichnet
in 90 Landern die besten und stérksten Marken aus und kort seit 2013 profilierte Marken in
Osterreich

.Die DDSG Blue Danube ist ein wichtiger Faktor der touristischen Wertschopfung in wien und
ein anerkannter noutischer Leitbetrieb. Das Traditionsunternehmen ist mit seiner
Digitaloffensive ein Innovationstreiber und spricht erfolgreiche neue und junge Zielgruppen
an. Die Marke steht fUr nautische Trodition, hohe Dienstleistungsorientierung und
Professionalitat. Das positive Markenimage wird durch den kompetenten und
gastfreundlichen Einsatz der Besatzungen gefdrdert”, begrindet Andras Wiszkidenszky, CEO
von Superbrands Austrig, die Auszeichnung.

.Die DDSG Blue Danube blickt auf eine Ober 190-jahrige Geschichte zurock und ist fest in der
Region Wien und Niederdsterreich verankert. Es erfillt uns mit Stolz und ist ein Kompliment
for unsere gesamte Crew, dass das internationale Superbrands-Programm die DDSG Blue
Danube fir ihre hohe Markenbekanntheit und exzellente Reputation Uber die Grenzen des
Landes hinaus auszeichnet”, so DDSG-Blue-Danube-Geschéftsfihrer Wolfgang Hanreich.

Diese Anerkennung bestatigt unseren Digitalisierungskurs, mit dem wir die Sichtbarkeit der
Marke signifikant erhdhen und Richtung Zukunft steuern®, freut sich DDSG-Blue-Danube-
GeschaftsfUhrer Wolfgang Fischer.

TRANSPARENTES AUSWAHLVERFAHREN ZEICHNET DIE
BESTEN MARKEN AUS

Die erste Vorauswahl fir die besten Marken wird hierzulande von Bisnode D&B
beziehungsweise dem Marktforschungsinstitut GIK getroffen. In einem zweiten Schritt wahlen
Konsumenten die nominierten Marken in einer nationalen Umfrage. Die finale Entscheidung
trifft das hochkorétig besetzte Brand Council. lhm gehéren unter anderem Tobias Schediwy
(GfK) als Prasident, Reinhard Schwarzinger (Creativ Club Austria), GOnter Thumser
(Markenartikelvernand), UK Schottl (Retro Novatives), Barbara Rauchwarter (Austrio Presse
Agentur), Norbert Lux (Green Brands), Christian Strasser (Retale Marketing), Gergely Teglasy
(Universitat Wien), Martin Biedermann (ORF), Michael Himmer (Group M), Christian
Schélnhammer (Erand+) oder Sandra Preiss (Limbio Group) an.

Die DDSG Blue Danube steht zu je 50 Prozent im Eigentum der Wien Holding und des
WVERKEHRSBUEROS und ist ein staatlich ausgezeichneter Ausbildungsbetrieb und Wiener Top-
Lehrbetrieb. Weitere Informationen auf ddsg-blue-danube.at.



Medium: tourismuspresse.at
Datum: 22.10.23

DDSG Blue Danube

Superbrands zeichnet DDSG Blue Danube als
beispielgebende Marke aus

Osterreichs groRtes und traditionsreichstes Binnenschifffahrtsunternehmen wird von
internationalemn Programm fiir herausragende Markenqualitdt ausgezeichnet.

..Die DDSG Blue Danube ist ein wichtiger Faktor der touristischen
Wertschdpfung inWien und ein anerkannter nautischer Leitbetrieb. Das
Traditionsunternehmen ist mit seiner Digitaleffensive ein Innovationstreiber und
spricht erfolgreiche neue und junge Zielgruppen an. Die Marke steht flr
nautische Tradition, hohe Dienstleistungserientierung und Professionalitdt. Das
positive Markenimage wird durch den kompetenten und gastfreundlichen
Einsatz der Besatzungen geftrdert”

Andras Wiszkidenszky, CEO, Superbrands Austria
13

Wien {OTS)- Bereits zum zehnten Mal zeichnet die internationale Organisation
Superbrands die fihrenden Marken des Landes aus. Erstmals darf sich die DDSG
Blue Danube lber die Wiirdigung freuen, die ein herausragendes Markenimage sowig
eine flhrende Position innerhalb der Branche auszeichnet. Superbrands, 1994 in
Grofbritannien gegriindet, zeichnet in 90 Landern die besten und stérksten Marken
aus und kiirt seit 2013 profilierte Marken in Osterreich
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begrindet Andras Wiszkidenszky, CEQ von Superbrands Austria, die Auszeichnung.
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Sichtbarkeit der

DDSG-Blue-Danube-Geschaftsfihrer Wolfgang Fischer.

Transparentes Auswahlverfahren zeichnet die besten Marken aus

Die erste Vorauswahl fir die besten Marken wird hierzulande von Bisnode D&B
beziehungsweise dem Marktforschungsinstitut GfK getroffen. In einem zweiten
Schritt wéhlen Konsumenten die nominierten Marken in sinsr nationalen Umfrags.
Die finale Entscheidung trifft das hochkaratig besetzte Brand Council. lhm gehdren
unter andsrem Tobias Schediwy (GfK) als Président, Reinhard Schwarzinger (Creativ
Club Austrial, Gunter Thumser (Markenartikelverband), UIf Schottl (Retro MNovatives),
Barbara Rauchwarter (Austria Presse Agentur), Norbert Lux (Green Brands), Christian
Strasser (Retale Marksting), Gergely Teglasy (Universitat Vvien), Martin Biedermann
(CRF}, Michael Himmer (Group M), Christian Schéinhammer (Brand+] oder Sandra
Preiss (Limbio Group) an

Die DDSG Blue Danube steht zu je 50 Prozent im Eigentum der'Wien Holding und des

VERKEHRSBUEROS und ist ein staatlich ausgezeichneter Ausbildungsbetrieb und
Wiener Top-Lehrbetrisb. Weitere Informationen auf ddsg-blue-danube at.

..Die DDSG Blue Danube blickt auf eine Gber 190-jghrige Geschichte zuriick
und ist fest in der Region Wien und Niederdsterreich verankert. Es erfillt uns
mit Stelz und ist ein Kompliment fir unsere gesamte Crew, dass das
internationale Superbrands-Programm die DDSG Blue Danube fir ihre hohe
Markenbekanntheit und exzellente Reputation Uber die Grenzen des Landes
hinaus auszeichnet”

Wolfgang Hanreich, Geschéftsflihrer, DDSG Blue Danube

273

.Diese Anerkennung bestatigt unseren Digitalisierungskurs, mit dem wir die
Sichtbarkert der Marke signifikant erhdhen und Richtung Zukunft steuemn™”

Wolfgang Fischer, Geschéftsfiihrer, DDSG Blue Danube
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Medium:
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WIEN. Mit Ursula Bauer-Gabritsch beruft die DDSG Blue
Danube eine ausgewiesene Tourismusexpertin zur Head of
Communications, die {iber 30 Jahre einschlégige
Berufserfahrung und Digital- sowie Kommunikationskompetenz
in ihre neue Aufzabe mithringt. Zuletzt war sie in gleicher
Funktion fiir Vienna Sightseeing Tours und Salzburg
Sightseeing Tours titig. In ihrer neuen Position berichtet sie
direkt an die Geschéftsfiihrer von Osterreichs gréfitem
Binnenschifffahrtsunternehmen mit einer Flotte von sieben
Schiffen in Wien und Niederdsterreich, Wolfzang Fischer und
Wolfzang Hanreich. Bauer-Gabritsch wird die
Digitalisierungsoffensive im Kommunikationshereich
vorantreiben und neue Akzente durch innovative
Kooperationen setzen. Zu ihren priméren Vorhaben zdhlt die
Implementierung digitaler Marketingstrategien, mit denen sie
ein jlingeres Publikum ansprechen und neue Kundenschichten
fiir die DDSG Blue Danube erschliefien wird. Erst kiirzlich
realisierte Bauer-Gabritsch Kooperationen mit dem Erste Bank
Vienna Night Run, dem OAMTC und dem neuen Superstreamer
»Joyn® von ProSiebenSat.1 PULS 4.

LUrsula Bauer-Gabritsch ist eine profunde Kennerin der
dsterreichischen Tourismuslandschaft und erfahrene
Marketingexpertin. Durch ithre berufliche Laufbahn ist sie eng
mit Wien und Niederdsterreich verbunden. Mit ihrem Digital-
EKnow-how wird sie die Effektivitit der Marketingmafinahmen
der DDSG Blue Danube weiter steigern und zukunftsorientiert
sowie innovativ ausrichten®, betont DDSG-Blue-Danube-
Geschiftsfithrer Wolfzang Fischer.

»Mit neuen Partnerschaften und smarten Digitalstrategien wird
die DDSG Blue Danube im touristischen Angebot Wiens noch
sichtbarer werden und zusétzliche Incoming-Segmente wie den
Kongress- und Veranstaltungstourismus ansprechen. Ein
weiterer Fokus liegt auf der Implementierung zusédtzlicher
Booking-FPlattformen, um Individualreisende an Bord der sieben
Schiffe zu begriiffen®, ergdnzt DDSG-Blue-Danube-
Geschiftsfithrer Wolfzang Hanreich.

»Die DDSG Blue Danube ist ein wesentlicher Faktor der
touristischen Wertschépfung und steuert einem Rekordjahr
entgegen. In der Kommunikation richten wir den Kurs auf die
digitale Zukunft aus. Mit neuen Kooperationen werden wir die
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hohe Markenbekanntheit weiter steigern und das Angebot der
DDSG Blue Danube sowohl fiir internationale Géste als auch das
lokale Publikum in Wien und Niederdsterreich noch sichtbarer
machen. Die Digitaloffensive ist bereits vom Stapel gelaufen -
jetzt geben wir volle Kraft voraus!®, kommentiert Bauer-
Gabritsch ihre neue Aufgabe.

Ursula Bauer-Gabritsch wurde 1971 in Klosterneuburg geboren
und absolvierte das Masterstudium in Tourismusmanagement
an der Wirtschaftsuniversitdt Wien. Bereits wihrend des
Studiums sammelte sie berufliche Erfahrungen bei Austrian
Airlines. 2002 startete sie ihre Karriere als Marketing
Managerin der Arbeitsgemeinschaft Weinstrafie
Niederdsterreich. 2004 wechselte sie zur Niederdsterreich
Werbung, wo sie das Geschéftsfeld Ausflugstourismus leitete.
Ah 2010 leitete Bauer-Gabritsch das Online Management des
Wienerwald Tourismus. Ab 2016 folgten Stationen als Senior
Online Marketing Manager bei Falkensteiner Michaeler
Tourism Group und im Healthcare-Bereich. Vor ihrem Wechsel
zur DDSG Blue Danube war Bauer-Gabritsch seit 2019 als Head
of Marketing fiir Vienna Sightseeing Tours und Vienna Pass
sowie Salzburg Sightseeing Tours titig.

Uber die DDSG Blue Danube

Die DDSG Blue Danube wurde 1995 als Nachfolgeunternehmen
der 1829 etablierten Ersten Donau-
Dampfschifffahrtsgesellschaft gegriindet. Mit einer Flotte von
siehen Schiffen (MS Wien, MS Vindobona, MS Blue Danube, MS
Admiral Tegetthoff, M5 Kaizerin Elisabeth, MS Diirnstein, M3
Wachau) offeriert das Binnenschifffahrtsunternehmen Linien-
und Ausflugsreisen auf der Donau im Raum Wien und
Niederdsterreich sowie Verbindungen nach Bratislava
(Slowakei) und befdrdert {iber 300.000 Passagiere im Jahr.
Neben den Linienfahrten in Wien und der Wachau bietet die
DDSG Blue Danube Themenfahrten sowie Chartermdglichkeiten
an. Die DDSG Blue Danube steht zu je 50 Prozent im Eigentum
der Wien Holding und des VERKEHRSEUEROS und ist ein
staatlich ausgezeichneter Aushildungshetrieb und Wiener Top-
Lehrbetrieb. Fiir die Geschéftsfilhrung zeichnen Wolfzang
Hanreich und Wolfgang Fischer verantwortlich. Weitere
Informationen auf ddsg-blue-danube.at



Medium: hotelundtouristik.at
Datum: 18.10.23

8 DDsSG BLUE DANUBE

Neuer Kommunikationskurs auf der Donau

Leisure Communications

Ursula Bauer-Gabritsch.

Fiir die AuBenwirkung gewann Osterreichs groBtes
Binnenschifffahrtsunternehmen eine ausgewiesene Expertin als neuen
»Head of Communications”.

Mit Ursula Bauer-Gabritsch beruft die DDSG Blue Danube eine ausgewiesene
Tourismusexpertin zur Head of Communications, die Ober 30 Jahre einschlédgige
Berufserfahrung und Digital- sowie Kommunikationskompetenz in ihre neue Aufgabe
mitbringt. Zuletzt war sie in gleicher Funktion fir Vienna Sightseeing Tours und Salzburg
Sightseeing Tours tétig. In ihrer neuen Position berichtet sie direkt an die
Geschaftsfilhrer von Osterreichs gréftem Binnenschifffahrtsunternehmen mit einer
Flotte von sieben Schiffen in Wien und Niederdsterreich, Wolfgang Fischer und Wolfgang
Hanreich. Bauer-Gabritsch wird die Digitalisierungsoffensive im Kommunikationsbereich
vorantreiben und neue Akzente durch innovative Kooperationen setzen.

Bauer-Gabritsch wurde 1971 in Klosterneuburg geboren und absolvierte das
Masterstudium in Tourismusmanagement an der Wirtschaftsuniversitat Wien. Bereits
wahrend des Studiums sammelte sie berufliche Erfahrungen bei Austrian Airlines. 2002
startete sie ihre Karriere als Marketing Managerin der Arbeitsgemeinschaft WeinstraGe
MNiederdsterreich. 2004 wechselte sie zur Niederdsterreich Werbung, wo sie das
Geschaftsfeld Ausflugstourismus leitete. Ab 2010 leitete Bauer-Gabritsch das Online
Management des Wienerwald Tourismus. Ab 2016 folgten Stationen als Senior Online
Marketing Manager bei Falkensteiner Michaeler Tourism Group und im Healthcare-
Bereich.



Medium: journalistin.at
Datum: 18.10.23

el

Ursula Bauer-Gabritsch (Foto: DDSG Blue Danube)

Ursula Bauer-Gabritsch setzt neuen
Kommunikationskurs der DDSG
Blue Danube

Sie wird Head of Communications von Osterreichs gréfitem und
traditionsreichsten Binnenschifffahrisunternenmen.

Wien - Mit Ursula Bauer-Gabritsch beruft die DDSG Blue Danube eine Tourismusexpertin zur Head
of Communications, die Giber 30 Jahre einschlagige Berufserfahrung und Digital- sowie
Kommunikationskompetenz in ihre neue Aufgabe mitbringt. Zuletzt war sie in gleicher Funktion fur
Vienna Sightseeing Tours und Salzburg Sightseeing Tours tatig. In ihrer neuen Position berichtet sie
direkt an die Geschaftsfiihrer von Osterreichs grotem Binnenschifffahrtsunternehmen, Wolfgang
Fischer und Wolfgang Hanreich.

Ursula Bauer-Gabritsch wurde 1971 in Klosterneuburg geboren und absolvierte das Masterstudium
in Tourismusmanagement an der Wirtschaftsuniversitat Wien. Bereits wahrend des Studiums
sammelte sie berufliche Erfahrungen bei Austrian Airlines. 2002 startete sie ihre Karriere als
Marketing Managerin der Arbeitsgemeinschaft Weinstralle Niedertsterreich. 2004 wechselte sie zur
Niederosterreich Werbung, wo sie das Geschafisfeld Ausflugstourismus leitete. Ab 2010 leitete
Bauer-Gabritsch das Online Management des Wienerwald Tourismus. Ab 2016 folgten Stationen als
Senior Online Marketing Manager bel Falkensteiner Michaeler Tourism Group und im Healthcare-
Bereich. Vor ihrem Wechsel zur DDSG Blue Danube war Bauer-Gabritsch seit 2019 als Head of
Marketing fur Vienna Sightseeing Tours und Vienna Pass sowie Salzburg Sightseeing Tours tatig.

Sie mochten aktuelle Medien-News und Stories lesen und sich Ober Jobs, Top-Personalien und
Joumnalistenpreise aus Osterreich informieren? Dann bestellen Sie bitte unseren
kostenlosen Newsletter.

Sie haben Personalnews in eigener Sache oder aus Ihrem Medienhaus? Oder Ihnen ist in unseren
Texten etwas aufgefallen, zu dem Sie sich mit uns austauschen wollen? Mailen Sie die Infos bitte
an redaktion@journalistin at



Medium: extradienst.at
Datum: 17.10.23

DDSG Blue Danube mit neuer
Marketingchefin

Ursula Bauer-Gabritsch geht als Head of Communications an Bord.

Ursula Bauer-Grabitsch an Deck der DDSG

Sie soll die Digitalisierungsoffensive im Kommunikationsbereich vorantreiben und neue Akzente durch innovative
Kooperationen setzen. Eines der ersten Ziele ist die Implementierung digitaler Marketingstrategien, mit denen ein jingeres
Publikum angesprochen und neue Kundenschichten fir die DDSG Blue Danube erschlossen werden sollen.

JUrsula Bauer-Gabritsch ist eine profunde Kennerin der &sterreichischen Tourismuslandschaft und erfahrene
Marketingexpertin. Durch ihre berufliche Laufbahn ist sie eng mit Wien und Niederdsterreich verbunden. Mit ihrem Digital-
Know-how wird sie die Effektivitat der MarketingmaRnahmen der DDSG Blue Danube weiter steigern®, betont DDSG-Blue-
Danube-Geschaftsfuhrer Wolfgang Fischer.

_Mit neuen Partnerschaften und smarten Digitalstrategien wird die DDSG Blue Danube im touristischen Angebot Wiens noch
sichtbarer werden und zusatzliche Incoming-Segmente wie den Kongress- und Veranstaltungstourismus ansprechen. Ein
weiterer Fokus liegt auf der Implementierung zuséatzlicher Booking-Plattformen®, erganzt DDSG-Blue-Danube-
Geschaftsfilhrer Wolfgang Hanreich.

_Mit neuen Kooperationen werden wir die hohe Markenbekanntheit weiter steigern und das Angebot der DDSG Blue
Danube sowohl fir internationale Gaste als auch das lokale Publikum in Wien und Niederésterreich noch sichtbarer
machen®, kommentiert Bauer-Gabritsch ihre neue Aufgabe.

Zuletzt war Bauer-Gabritsch in gleicher Funktion fur Vienna Sightseeing Tours und Salzburg Sightseeing Tours tatig 2002
startete sie ihre Karriere als Marketing Managerin der Arbeitsgemeinschaft Weinstralle Niedertsterreich. 2004 wechselte sie
zur Niederosterreich Werbung, wo sie das Geschaftsfeld Ausflugstourismus leitete. Ab 2010 leitete Bauer-Gabritsch das
Online Management des Wienerwald Tourismus. Ab 2016 folgten Stationen als Senior Online Marketing Manager bei
Falkensteiner Michaeler Tourism Group und im Healthcare-Bereich.



Medium: leadersnet.at
Datum: 17.10.23
Ursula Bauer-Gabritsch
MEWS, TOURISMUS, OPINION LEADERS | Ernst Trestl | 17102023

Firma: DDSG Blue Danube
Position: Head of Communications

Ursula Bauer-Gabritsch © DDSG

Die DDSG Blue Danube, mit einer Flotte von sieben Schiffen Osterreichs
grofites und traditionsreichstes Binnenschifffahrtsunternehmen, berief die
Tourismus- und Kommunikationsexpertin Ursula Bauer-Gabritsch (52) zur Head
of Communications. Bauer-Gabritsch bringt fur diese Position eine 30-jahrige
einschlagige Berufserfahrung sowie Digital- und Kommunikationskompetenz
mit.

Eine Digitalisierungsoffensive im Kommunikationsbereich voranzutreiben und
neue Akzente durch innovative Kooperationen setzen, stehen im Fokus der
Expertin. Mit der Implementierung digitaler Marketingstrategien mdéchte sie
primar ein jingeres Publikum ansprechen und somit neue Kundenschichten fur
die DDSG Blue Danube erschlieBen. Erst kiirzlich realisierte Bauer-Gabritsch
Kooperationen mit dem Erste Bank Vienna Night Run, dem OAMTC und dem
neuen Superstreamer "Joyn" von ProSiebenSat1 PULS 4.

Ursula Bauer-Gabritsch liber ihre neue Aufgabe: "Die DDSG Blue Danube ist ein
wesentlicher Faktor der touristischen Wertschdpfung und steuert einem
Rekordjahr entgegen. In der Kommunikation richten wir den Kurs auf die
digitale Zukunft aus. Mit neuen Kooperationen werden wir die hohe
Markenbekanntheit weiter steigern und das Angebot der DDSG Blue Danube
sowohl fur internationale Gaste als auch das lokale Publikum in Wien und
Niedergsterreich noch sichtbarer machen. Die Digitaloffensive ist bereits vom
Stapel gelaufen - jetzt geben wir volle Kraft voraus”.

Die geburtige Klosterneuburgerin absolvierte ein Masterstudium in
Tourismusmanagement an der Wirtschaftsuniversitat Wien. Bereits wahrend
des Studiums sammelte Bauer-Gabritsch berufliche Erfahrungen bei Austrian
Airlines, 2002 startete sie ihre Karriere als Marketing Managerin der
Arbeitsgemeinschaft Weinstrae Niederdsterreich. Zwei Jahre spater
wechselte sie zur Niederdsterreich Werbung und ab 2010 leitete Bauer-
Gabritsch das Online Management des Wienerwald Tourismus. Ab 2016 folgten
Stationen als Senior Online Marketing Manager bei Falkensteiner Michaeler
Tourism Group und im Healthcare-Bereich. Vor ihrem Wechsel zur DDSG Blue
Danube war Bauer-Gabritsch seit 2019 als Head of Marketing fiir Vienna
Sightseeing Tours und Vienna Pass sowie Salzburg Sightseeing Tours tatig.

www.ddsg-blue-danube.at



Medium: leadersnet.at
Datum: 16.10.23

DDSG Blue Danube begriiRte 300.000sten
Gast an Bord

NEWS, TOURISMUS, KUNST & KULTUR, WIEN | Patricia Konarzewski | 16102023

Die Schiffsflotte verzeichnet heuer eine Rekordauslastung und
tibertrifft das Vor-Pandemie-Niveau. Eine Jubildums-Passagierin
durfte sich iiber eine besondere Uberraschung freuen.

V.Ln.r.: Peter Hanke, Ines Paller, Wolfgang Fischer © Roland Rudolph

Die sieben Schiffe umfassende Flotte der DDSG Blue Danube verzeichnet
heuer eine Rekordauslastung. In einem durchschnittlichen Jahr werden rund
300.000 Passagiere an Bord der Schiffe in Wien und der Wachau sowohl im
regularen Linienverkehr als auch bei aullergewshnlichen Themenfahrten sowie
im Charterbetrieb begriidt. Heuer wurde die Marke vergleichsweise friher
geknackt: Mitte Oktober konnten Wirtschaftsstadtrat Peter Hanke und die
DDSG-Blue-Danube-Geschaftsfuhrer Wolfgang Fischer und Wolfgang Hanreich
mit Ines Paller aus Wien die 300.000ste Passagierin an Bord der MS Blue
Danube willkommen heilen. Hanke, Fischer und Hanreich Uberreichten der
Jubilaumspassagierin eine Jahreskarte fiir die Flotte.

"Die DDSG Blue Danube ist eine wertvolle Saule im touristischen Angebot
Wiens und ein besonderes Freizeitangebot, das sich bei den Wienerinnen und
Wienern steigender Beliebtheit erfreut. Immer mehr Einheimische entdecken
die schinsten Seiten Wiens vom Fluss aus und genieflen einen Kurzurlaub in
der Region®, sagt Wirtschaftsstadtrat Peter Hanke.

Weiterhin hohe Auslastung erwartet

"Die Investitionen in das vielfaltige Programm der Themenfahrten und
attraktive Sonderfahrten machen sich bezahlt. Die DDSG Blue Danube darf sich
iber eine zunehmende Zahl an Stammagasten freuen, die mehrmals jahrlich
Gliicksmomente an Bord genieflen und die Donau neu entdecken”, freut sich
DDSG-Blue-Danube-Geschaftsfihrer Wolfgang Fischer. Durch das anhaltend
schdne Herbstwetter, die hohen Nachtigungszahlen in Wien sowie die die
gute Auslastung im Chartergeschaft mit Firmen- und Weihnachtsfeiern
erwartet die DDSG Blue Danube bis Jahresende noch mehr Passagier:innen als
in den Jahren vor Ausbruch der Pandemie. Der bisherige Hochstwert an
befdrderten Fahrgasten wurde im Jahr 2019 mit etwas mehr als 306.000
Passagieren im Linien- und Ausflugsverkehr erreicht.

"Der tagliche Kontakt mit unseren Fahrgasten ist fir die gesamte Crew — in der
Nautik und Gastronomie sowie an Land - motivierend. Das kontinuierliche
Wachstum der Passagierzahlen lasst uns mit Freude auch in Zukunft an 364
Tagen im Jahr volle Kraft voraus geben”, so DDSG-Blue-Danube-
Geschaftsfuhrer Wolfgang Hanreich.

www.ddsg-blue-danube.at



