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Medium: NON
Datum: 13.11.24

Hafenspitz Melk:
Tourismus am Puls

Gesamtprojekt soll
Tourismus in der Stadt
einen zusatzlichen
Energieschub geben.

Fotos: Franz GleiR

Ticketgebdude und Camping-
shop. Durch die Verlegung der Li-
nienschifffahrt wandert auch das

Ticketgebdude direkt zum Hafen-
spitz. Urspringlich als gemeinsa-
mes Gebdude von Brandner Schiff-
fahrt und DDSG geplant, wird es bis
zum Safsonstart nach dem Rilckzug
der Brandner-Schifffahrt von der
Linienschifffahrt nur mehr als
DDSG-Ticketinggebaude bis zum
Saisonstart 2025 errichtet. Gleich-
zeitig werden auch die Gffentliche
WC-Anlage sowie der Campingshop
in Betrieb gehen.
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Medium: elite
Datum: 15.11.24

Dynamo fur Wien -
selt 50 Jahren

Vor 50 Jahren wurde die Wien Holding gegrindet. Seit seiner Grin-
dung investiert das Unternehmen in der ganzen Stadt in realwirt-
schaftliche Projekte und schafft damit Arbeitsplatze, Wachstum und
Lebensqualitat. Ein Blick zurlick in die Unternehmensgeschichte.
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Die MS Admiral Tegetthoff gehdrt zur Flotte der DDSG Blue Danube

Schiff ahoil

Einst fuhr die Strafenbahn von Wien
nach Bratislava und heute verbindet
der Twin City Liner die beiden Stid-
te miteinander. Im Juni 2006 wurde
diese Schnellbootverbindung aufge-
nommen und seit 2019 ist ein hoch-
moderner Schnellkatamaran im Ein-
satz. Und das mit so grofem Erfolg,
dass im Herbst 2023 die 2-millionste
Passagierin an Bord begriifit werden
konnte. Seit 2010 legt der Twin City
Liner in Wien an der Schiffsstation
FW zwischen Marienbriicke und
Schwedenplatz an, einem weite-
ren Infrastrukturprojekt der Wien
Holding. Von dort starten auch die
Schiffe der DDSG Blue Danube zu
Ausfliigen in Wien und Umgebung
oder in die Wachau.



Medium: ORF.at, Vienna.at, kleinezeitung.at, SN.at;
Radio Wien; MeinBezirk.at;
Datum: 15.11.24

RH-Kritik an Twin City Liner: Tickets zu teuer

Der Rechnungshof Osterreich (RH) kritisiert in einem aktuellen Bericht den Twin City
Liner, der Wien Uber die Donau mit Bratislava verbindet. Die Ticketpreise seien nicht
konkurrenzfahig. Zudem empfiehlt der RH, eine Eingliederung in die DDSG Blue Danube
zu priifen.

Der RH brachte im Bericht mehrere Argumente fiir eine Eingliederung: Der Twin City Liner und die DDSG
wirden bereits eng zusammenarbeiten, die DDSG sei zudem genauso wie der Twin City Liner zu 50 Prozent
im Besitz der Wien Holding. Der Twin City Liner setzt zudem fast ausschliellich nautisches und technisches
Personal der DDSG ein. An den Verkaufsstellen der DDSG kénnen Tickets fiir den Twin City Liner gekauft
werden. Auch der Unternehmenszweck sei derselbe: die Personenschifffahrt.

Werbung

Der Twin City Liner wird von der Central Danube Region Marketing & Development GmbH (CDR) betrieben
und befindet sich zu 50 Prozent im Eigentum der Wien Holding. Die andere Halfte gehort der
Raiffeisenlandesbank NO-Wien. Der RH empfiehlt, die Méglichkeit zu priifen, die CDR in die DDSG zu

integrieren.
Preise nicht konkurrenzfahig

Kritik gibt es auch an den Ticketpreisen. Der durchschnittliche Preis lag heuer bei 43,10 Euro fir eine Fahr
von Wien nach Bratislava. Das sei eher im touristischen Segment angesiedelt und mit einer alternativen
Fahrt per Bahn, Bus oder Pkw nicht konkurrenzfahig, kritisierte der Rechnungshof. Zudem habe es im

untersuchten Zeitraum 2019 bis 2023 keine Kombitickets flr eine verglinstigte Hin- und Rickfahrt gegeben.

Das fiihrte laut RH dazu, dass viele Fahrgaste flir den Rickweg ein anderes Verkehrsmittel wahlten. Gut
ausgelastet seien die Fahrten in der Frith von Wien nach Bratislava und am spéaten Nachmittag von
Bratislava nach Wien gewesen. Die Gegenfahrten seien schlecht gebucht gewesen. Auch fiir diese schwach
ausgelasteten Strecken hatte es keine Verglinstigungen gegeben. Der Rechnungshof empfiehlt, dass sich die

Preise kiinftig an der Nachfrage orientieren.

Inserate hinterfragt

Weitere Kritikpunkte umfassen die Inserate. Im Uberpriiften Zeitraum héatte ein Marketingkonzept gefehit.
Dadurch kénnte ein moglichst effizienter Mitteleinsatz des Werbe- und PR-Aufwands sichergestellt werden,
so der RH. 2023 sei der das Werbebudget etwa um 95 Prozent iberschritten worden. Statt 150.000 Euro
wurden 292,297 Euro ausgegeben. Ebenfalls urgierte der RH ein Projekt- und Kostencontrolling, da es keinen

Uberblick iiber die entstandenen internen Kosten von Projekten gab.

Bericht des Rechnungshofes



